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Resumo

Este artigo objetiva redlizar uma revisdo abrangente de literatura sobre indicacOes
geogréficas e internacionalizacdo, em artigos disponiveis nas bases Scopus e Web of
Science, de modo a identificar pontos de avangos metodoldgicos e tedricos, bem como
aspectos de convergéncia e lacunas para proposices a uma agenda de pesquisa. O estudo
empregou abordagem quantitativa com a andlise bibliométrica e cientométrica de 141 artigos
e abordagem qualitativa por meio do mapeamento conceitual dos 30 artigos de maior
impacto e convergéncia sobre 0 assunto. Dentre os resultados, 0 mapeamento conceitual
identificou seis macro variaveis de estudos, demonstrando uma variedade nos subtemas
tratados. As principais lacunas encontradas concernem ao nivel de governanca e interacdo
entre os atores sociais envolvidos de modo a buscar uma orientacdo para 0 mercado
internacional e desenvolvimento adequado das indicagdes geograficas de paises emergentes
de modo a promover o conhecimento sobre seus produtos de origem e prospectar novos
mercados.
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Indicacdo geografica como estratégia para orientacdo ao mercado internacional. Uma revisdo bibliométrica e sistematica de
literatura.

Resumo

Este artigo objetiva realizar uma revisdo abrangente de literatura sobre indicagdes geograficas e internacionalizacdo, em artigos disponiveis
nas bases Scopus e Web of Science, de modo a identificar pontos de avangos metodoldgicos e tedricos, bem como aspectos de convergéncia e
lacunas para proposicfes a uma agenda de pesquisa. O estudo empregou abordagem quantitativa com a analise bibliométrica e cientométrica de
141 artigos e abordagem qualitativa por meio do mapeamento conceitual dos 30 artigos de maior impacto e convergéncia sobre o assunto. Dentre
os resultados, o mapeamento conceitual identificou seis macro variaveis de estudos, demonstrando uma variedade nos subtemas tratados. As
principais lacunas encontradas concernem ao nivel de governanca e interacao entre os atores sociais envolvidos de modo a buscar uma orientacao
para 0 mercado internacional e desenvolvimento adequado das indicac¢fes geograficas de paises emergentes de modo a promover o conhecimento
sobre seus produtos de origem e prospectar novos mercados.

Palavras-Chave: Indicacdes Geogréaficas, Denominacgdes de Origem, Produtos de origem, Internacionalizacao.

1 Introducéo

Indicacdo geografica (1G) consiste em um selo com aporte legal que identifica um produto como originario de uma regido ou local, quando
a qualidade, reputacdo ou outra especificidade do produto séo especialmente relacionadas a sua origem geografica (Menapace, et al., 2011). O
reconhecimento da origem e da qualidade de produtos com base na demarcacdo territorial € uma forma de garantir e proteger sua reputacéo,
preservando o processo produtivo tradicional e o saber fazer, além de subsidiar a sustentabilidade econdmica dos atores envolvidos na cadeia
produtiva. Ademais, os selos de qualidade geogréfica, cultural e agroecologica podem atuar como unidades de desenvolvimento local a partir da
organizacao da cadeia produtiva, enquanto um arranjo produtivo local, impulsionando agregacdo de valor ao produto e diferencial competitivo a
regido (Lages et al., 2006; Aprile, 2012; Quifiones-Ruiz, 2015).

Desse modo, as 1Gs representam um papel importante na recuperacdo de uma diversa quantidade de produtos tradicionais, bem como na
prevencdo do seu desaparecimento através do seu desenvolvimento econémico e social, pois sem essa politica de valorizacdo, muitos desses
produtos se perderiam ou, pelo menos, ndo seriam comercializados fora de suas fronteiras regionais e nacionais.

Fernandez-Ferrin et al. (2019) destacam a crescente insatisfacdo dos consumidores com produtos provenientes de sistemas produtivos
industriais. H& cada vez mais um aumento da preocupacdo com a saude, bem como o desejo em apoiar produtores locais, 0 que leva 0s
consumidores a buscarem alternativas tais como produtos locais, tipicos e tradicionais de uma determinada regido, como muitos produtos com
IG. Sendo assim, essa nova vertente de consumo com preferéncias por produtos diferenciados advindas de processos socioambientais e saudaveis
incorpora entdo atributos intangiveis, tais como histéria, cultura e tradicdes. Verifica-se, entdo uma busca de diferenciacdo oriunda do proprio
consumidor, no que diz respeito a formacdo de identidades e imaginarios, bem como maior individualizacdo dos sujeitos (Mascarenhas &
Wikinson, 2014; Giovannucci et al., 2010; Fernandez-Ferrin et al., 2019).

Contudo, a busca por produtos com certificacdo de origem tende a superar as fronteiras regionais, tendo em vista que o consumidor possui
um apelo pela busca dessa identidade de origem a partir de produtos de diferentes regiGes, em contexto de turismo, valorizacdo e conhecimento
de diferentes culturas a partir do tradicional e do genuino diferencial da producéo artesanal e do saber fazer local, bem como dos aspectos fisicos,
emocionais e afetivos que sdo exclusivos de uma determinada regido (Menapace et al., 2011; Spers et al., 2018).

Perante essa perspectiva, as Indicacdes Geograficas (1Gs) comunicam aos consumidores a reputacdo e as caracteristicas de qualidade dos
produtos alimenticios vinculadas a origem geografica. No entanto, o registro de 1G requer acdo coletiva e esforcos consideraveis suportados por
varios atores. De acordo com os diversos esquemas legais de IG, como estrutura politica, os agricultores e processadores devem concordar com
a delimitacdo da area geografica, técnicas de producdo e caracteristicas de qualidade do produto contidas na especificacdo do Produto (Quifiones-
Ruiz et al., 2020). O controle e governanca da IG também demandam esforgos coletivos, bem como um adequado arranjo institucional. Toda essa
estrutura consiste em um desafio para pequenos produtores e para as liderancas locais. Nessa perspectiva, superar esses desafios e utilizar a forca
da indicacao geografica como estratégia para obtencdo de uma dimensdo global consiste em um outro paradigma com novos desafios.

Observa-se que, mesmo com o controle sobre as 1Gs recaindo amplamente sobre os atores locais, elas estdo aninhadas em redes regionais,
nacionais e internacionais mais amplas, desse modo a passagem dos mercados locais para os globais introduz novos custos e beneficios, bem
como novas relagdes de poder na cadeia de abastecimento (Bowen, 2010). Nesse sentido, Defrancesco et al., (2012) destacam que embora a
protecdo local seja um primeiro passo, o reconhecimento internacional é crucial para produtos de exportagéo.

A dimensé&o coletiva, associada ao uso de IGs, tem efeitos positivos importantes no apoio as exportacdes de pequenas empresas de médio
porte (Belletti et al., 2009). Nao obstante, globalmente, os produtos com I1Gs n&o sdo muito difundidos, principalmente do ponto de vista comercial,
apesar da evolucao sustentada positiva registradas por algumas indicacdes geogréaficas de origem europeia (Tibério & Francisco, 2012).
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Nesse sentido, a principal contribuicdo deste estudo concerne no mapeamento do debate sobre o paradoxo da regionaliza¢ao dos produtos
e de sua respectiva internacionalizacdo. Nas cadeias de valor contemporaneas, os produtores de pequena escala possuem um complexo processo
para obter um posicionamento vantajoso perante as empresas mais poderosas. N&o obstante, a valorizacdo de produtos com certificagdo de origem
em detrimento de produtos altamente globalizados pode representar um diferencial para um adequado posicionamento e alcance de novos
mercados. Cabe ressaltar que este estudo é pioneiro em abranger, em uma revisao sistematica, o relacionamento entre as certificacdes de produtos
de origem e o contexto de internacionalizacdo desses produtos.

Sendo assim o objetivo deste artigo consiste em realizar uma revisdo abrangente de literatura sobre indicacBes geograficas e
internacionalizacao, em artigos disponiveis nas bases Scopus e Web of Science, de modo a identificar pontos de avancos metodoldgicos e teoricos,
bem como aspectos de convergéncia e lacunas para proposi¢cGes a uma agenda de pesquisa. Para cumprir o objetivo as seguintes questfes de
pesquisa séo articuladas: (1) Qual é a tendéncia de publicacdo sobre indicacdo geogréafica e internacionalizacdo? (2) Quais informacdes sdo
extraidas dessas tendéncias? (3) Quais as direcdes futuras sobre os estudos de indicagdes geogréficas e internacionaliza¢do?

2 Referencial Tedrico

As certificacOes sdo apropriadas para assegurar qualidade e seguranca ao consumidor. Nesse sentido, verifica-se internacionalmente uma
crescente busca por produtos com identidades locais e regionais certificadas, propiciando vantagem competitiva aos produtores locais e
consequentemente desenvolvimento regional (Font i Furnols et al., 2011; Menapace et al., 2011; Brand&o et al., 2012).

Outrora, muitos séo os desafios para o produtor. Conforme De Carvalho (2016), a mudanca de praticas organizacionais e noSs processos
produtivos oriundos da busca pelo registro da IG expde incertezas e desafios aos produtores, que devem padronizar determinados fatores
produtivos e até mesmo requalificar o saber fazer que ja possuem, mas sem perder os principais aspectos que levam a distin¢do do produto.
Acresce todo arcabouco estrutural que uma IG demanda, bem como a gama de instituicGes que precisam se envolver no processo e a formacéo
de um adequado arranjo produtivo local para formacéo de diferencial competitivo.

De acordo com Beletti et al (2009) em razdo dos alimentos produzidos em massa, desponta a tendéncia e crescimento dos produtos de
origem, ou seja, produtos cujas caracteristicas e reputacdo estdo ligadas ao terroir, que acabam respondendo de forma mais adequada as
necessidades dos consumidores em termos de genuinidade e autenticidade. Tal sucesso tem apontado a utilidade da origem territorial dos produtos
agroalimentares ou de tradi¢do cultural, destacada pelo nome e rétulo dos produtos, que se torna cada vez mais uma ferramenta estratégica de
diferenciacéo e de prospeccao de mercados.

Na dinamica de globalizacdo, as 1Gs podem ser concebidas, portanto, como forma alternativa aos efeitos padronizadores dos sistemas
industriais de produ¢ao de alimentos “sem lugar”, ao passo que tém a capacidade de conectar a produgdo aos aspectos culturais, sociais, espaciais
e ambientais de origens especificas, concebendo maiores responsabilidades de lugar em detrimento dos produtos de massa (Mancini, 2013).
Entretanto, na prépria concepcdo de categorizar o lugar tem-se a légica de desenvolvimento da infraestrutura local para proteger as raizes mais
levar o produto ao encontro de consumidores sedentos por experimentar uma légica de consumo diferenciada. Naturalmente esse paradoxo suscita
numerosos desafios.

De acordo com Hitt et al (1997), a internacionalizacdo deriva do processo de expansao para além das fronteiras regionais entre paises.
Sendo assim, a competicdo e 0 espaco geografico de atuacdo das organizacfes se expandem cada vez mais em razdo da economia e tecnologia
globalizada (Hitt et al., 2012). Nesse contexto, as indicagcdes geograficas, que consistem em um reconhecimento da tradicdo ou terroir de uma
regido que a distingue na producdo de um determinado produto, revelam-se um contraponto para os produtos globalizados, na medida em que
busca a valorizacao do local. Contudo, para que o selo de indicacdo geografica possa ser valorizado e reconhecimento internacionalmente, a fim
de conferir protecdo e expandir os horizontes de comercializagdo, depende intimamente dos acordos internacionais. Nesse sentido, Josling (2006)
assevera para uma questdo controversa nas negociacdes e disputas comerciais sobre a origem da producdo. A questdo é revelada por meio de
disputas e divergéncias sobre a protecdo adequada das IGs, principalmente entre EUA e UE, o que revela a importancia dos acordos comerciais
e politicos bilaterais.

De acordo com Zorgho e Larue (2014), a protecdo das indicacdes de origem geogréafica pode reduzir a assimetria de informacdes entre
produtores e consumidores e, potencialmente, aumentar o comércio internacional. Desse modo, Raimondi (2019) salienta que as 1Gs afetam os
fluxos comerciais de maneira diferente dependendo se as IGs sdo produzidas pelo pais exportador ou importador, isso porque a presenca de 1Gs
no pais exportador exerce sistematicamente um efeito comercial positivo na margem comercial. Além disso, o0s estudos destacam que as 1Gs
afetam positivamente os precos de exportacdo, consistente com a ideia de que os produtos IG séo percebidos pelos consumidores como produtos
de qualidade superior (Menapace et al., 2011; Quifiones-Ruiz; 2015; Raimondi, 2019).

Outro aspecto relevante é a distingéo entre os paises que tradicionalmente exploram as indicages geogréaficas e 0s paises emergentes, 0
que manifesta uma grande distancia entre os dois contextos. No caso das IGs do velho mundo, identifica-se um amplo marco de regulacéo e
exploracdo de mercados, enquanto no contexto da américa latina e dos paises emergentes verifica-se uma incipiéncia estabelecimento de legislacéo
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especifica, falta de coordenacdo entre os atores sociais envolvidos, bem como uma auséncia de conhecimento sobre o assunto por parte da
populacéo.

Mancini (2013) argumenta que as 1Gs podem representar uma oportunidade para paises em desenvolvimento e como estratégia para o
desenvolvimento de cadeias de valor globais, congquanto, podem se tornar fatores de mais marginalizacdo em paises latino-americanos, ao passo
que para serem efetivas dependem de modelos organizacionais e relacionais adequados, além de legislacdo e politicas alinhadas com modelos
adequados de transferéncia de tecnologia.

Bowen, (2010) destaca que, num processo de internacionalizacdo de produtos de origem, os atores locais trabalham ativamente para
incorporar a producdo nos recursos sociais, culturais e ecologicos de seus territdrios, ao mesmo tempo que interagem com 0s mercados extra
locais. Para tanto, é preciso compreender que a protecdo IG permite que os produtos sejam incorporados em muitos niveis diferentes: social (por
meio do processo coletivo), econémico (por meio da criacdo de produtos de valor agregado), cultural (por meio da criacao de lagos histéricos e
culturais) e ecoldgico (por meio promocao de préaticas sustentaveis). Sendo assim, as cadeias de suprimentos de 1G tendem a ser governadas por
atores locais, mas vendidas em mercados extra locais, envolvendo muitos elos entre os produtores e os demais atores envolvidos, o que depende
um bom alinhamento entre esses elos em concomitancia com a adogdo de mecanismos pelos atores locais para resistir & apropriagao.

3 Metodos

Foi utilizado neste estudo uma abordagem mista (quantitativa e qualitativa), sendo quantitativo na fase de analise bibliométrica e
cientométrica, com emprego de técnicas estatisticas, e qualitativo na fase de categorizacdo dos artigos selecionados. A pesquisa ainda apresenta
natureza exploratéria que tem por objetivo conceber maior conhecimento sobre o problema de pesquisa sendo, desse modo, adequado aos
primeiros estagios de investigacdo e crucial para compreender significados e caracteristicas situacionais apresentadas pelos atores envolvidos,
uma vez que buscou-se levantar, de maneira ndo conclusiva, o estado da arte da producao cientifica sobre o objeto de estudo (Richardson, 2008).

Este estudo realizou uma andlise bibliométrica seguido de uma reviséo sistematica da literatura. A analise bibliométrica teve o intuito de
capturar uma visdo panoramica sobre indicacdo geografica e internacionalizacdo, empregando analise quantitativa com bases métricas. Por sua
vez, 0 mapeamento sistematico teve o intuito de categorizar as tematicas referentes ao objeto de pesquisa analisando os resultados e as principais
lacunas para o desenvolvimento de uma agenda de pesquisa. Para tanto, foi empreendida uma analise qualitativa das producdes bibliogréficas
selecionadas com base em um sistema de classificagéo de relevancia e um protocolo de revisao de literatura.

O estudo analisou a producdo cientifica nacional e internacional sobre o tema indicacdo geogréfica e internacionalizacdo em periodicos
indexados nas principais bases de pesquisas cientificas, Scopus e Web of Science (WOS), que sdo consideradas complementares e
multidisciplinares. O Quadro 01 apresenta uma sintese das caracteristicas gerais da pesquisa de revisdo sistematica. Foram utilizadas como base
algumas palavras-chave encontradas em artigos sobre o0s temas da pesquisa, de modo a se estabelecer uma convergéncia. Sendo assim entre 0s
descritores de cada uma das dimensdes pesquisas (indicacdo geogréafica e internacionalizacdo), foram empregados o operador OR e 0s descritores
de cada dimensdo serdo integrados a partir do operador AND, de modo a restringir na abordagem apenas trabalhos que abordam de forma
concomitante as areas abordadas no objeto da presente pesquisa.

Quadro 01 — Caracteristicas da pesquisa e protocolo de busca
Descritores para Indicacdo Geografica | Protected Geographical Indication (PGI); Protected Designation of Origin (PDO); origin
certification; designation of origin
Descritores para Internacionalizacéo International; Export; Global Value Chains
String de Busca ("Protected Geographical Indication” OR "Protected Designation of Origin” OR ™origin
certification” OR "designation of origin" OR "geographical indication™) AND: ("International” OR
"Export” OR "Global Value Chains")

Base de Dados Scopus e Web of Science (WQOS)

Filtro de Pesquisa 2010-2020; somente no titulo, resumo, palavras-chave e referéncias; somente artigos e revisdes
Data de Desenvolvimento Agosto 2020

Softwares e pacotes R Studio, Bibliometrix, Biblioshiny e MS Excel

Fonte: Elaborado pelos autores.

A coleta de dados ocorreu em agosto de 2020, para um periodo dos Ultimos 10 anos. Foram acessados titulo, resumo, palavras-chave e
referéncias. Apenas artigos tedricos e empiricos compuseram o universo da pesquisa. Os artigos ndao foram separados por area, tendo em vista o
carater multidisciplinar do objeto da investigacdo. Inicialmente a pesquisa resultou em 47 observacGes na base WOS e 117 observacdes na base
Scopus. Foram excluidos 23 documentos duplicados, totalizando 141 artigos.

Primeiramente, o estudo definiu o objetivo e as questdes de pesquisa. Por conseguinte, foram selecionadas as palavras-chave sobre o tema
objeto de estudo nos bancos de dados Scopus e WOS. Até entdo, ndo foram identificados estudos que analisam o estado da arte, de forma
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abrangente, das indicagBes geogréficas na perspectiva da internacionalizagdo. Realizou-se entdo a coleta dos artigos conforme os critérios
informados no quadro 01. A etapa seguinte consistiu no uso da aplicacdo estatistica de codigo aberto R para processar os dados. Em seguida
foram processados os cddigos bibliometrix para realizar uma anélise bibliométrica descritiva e criar uma matriz com todos os documentos.
Empregou-se ainda o uso do biblioshiny para a criagdo de um mapa conceitual e rede de palavras. A analise dos resultados envolveu a visualizacao
da estrutura de conhecimento usando a técnica de reducdo de dados (Aria & Curcurullo, 2017; Firdaus et al., 2019; Secinaro et al, 2019).

Para analisar a relevancia e dimensionar os principais artigos publicados, foi aplicado o método InOrdinatio (Pagani et al., 2015). O
método proposto pelos autores objetiva equacionar fator de impacto, nimero de citacdes e ano de publicacdo de cada artigo, permitindo ordenar
estudos de acordo estes parametros cientificos.

Na fase qualitativa, tracou-se um panorama dos estudos com as respectivas tendéncias e dire¢Ges para futuras pesquisas. De acordo com
Webster e Watsom (2002), uma revisao sistematica concisa desenvolve uma sélida fundamentacdo para o avango do conhecimento em uma
determinada area porque elenca os campos onde j& existem muitas pesquisas e evidencia areas onde pesquisas sd0 necessarias, nesse sentido
contribui para identificar oportunidade de novas pesquisas. O quadro 02 resume as técnicas e abordagens utilizadas na pesquisa, tanto para fase
quantitativa quanto para faze qualitativa, elencando os métodos e as principais fontes utilizadas.

Quadro 02 - Sintese das técnicas e abordagens empregadas
Obijetivo Método Estrutura Técnicas Fonte
Quantitativo; Analise de Redes,

Anélise bibliométrica e cientométrica — Identificar o estado Anélise via _Conceltual; Anélise Fatorial, Aria &
) . intelectual e e Cuccurullo
da arte e as redes colaborativas. RStudio com social Mapeamento tematico; (2017)
Biblioshiny. Rede de Colaboragéo '
Selecédo de Relevancia - Analisar os artigos com maior Quantl'gat!t\_/o; Classificacio  Modelo inOrdinatio Pagani et al.,
impacto. InOrdinario 2015
Revisdo Sistematica de Literatura — Categorizar os temas dos e . Pagani et al.,
; . ) . . Qualitativo; Conceitual -
artigos selecionados e dimensionar a agenda de pesquisa. 2015

Fonte: Elaborado pelos autores

4 Anédlise dos Resultados

Ao todo foram selecionados das bases WOS e Scopus 137 artigos e 3 revisdes tedricas sobre o0 assunto. Os documentos foram produzidos
por 296 autores diferentes, sendo que 57 artigos foram escritos por um Unico autor. Conquanto, a média de co-autores por documento foi de 2,33
com um indice de colaboracdo de 2,33. A média de citacGes dos artigos selecionados foi de 5,86.

A tabela 01 mostra o numero de publica¢fes por ano desde 2010, sendo possivel perceber uma evolugdo sobre a teméatica, mesmo com
alguns anos apresentando um decréscimo com relagdo ao anterior, como o caso do ano 2018. J& a tabela 02 mostra a classificacdo dos 10 artigos
mais citados. O trabalho mais citado foi o denominado Consumers' preferences for geographical origin labels: evidence from the Canadian olive
oil Market (Menapace et al., 2011), publicado no jornal European Review of Agricultural Economics.

Tabela 01 — Artigos mais citados Tabela 02: Publicagfes por ano
Artigo Citacoes Ano Publicacdes

MENAPACE L, 2011, EUR REV AGRIC ECON 99 2010 6
BOWEN S, 2010, RURAL SOCIOL 82 2011 6
MIRANDA M, 2012, CHIL J AGRIC RES 45 ggig 190
SNCHEZ-HERNNDEZ JL, 2010, GEOFORUM 40 2014 9
MANCINI MC, 2013, J RURAL STUD 38 2015 17
DEFRANCESCO E, 2012, WINE ECON POLICY 25 2016 16
JENA PR, 2010, DEV POLICY REV 25 2017 21
BESKY S, 2014, AGRIC HUMAN VALUES 24 ggig ;‘1‘
KIZOS T, 2011, FOOD POLICY 23 5020 11

CARACCIOLO F, 2016, INT FOOD AGRIBUS ’1 Fonte: Dados da Pesquisa
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Fonte: Dados da Pesquisa.

A figura 02 consiste na nuvem de palavras, que consiste em uma representacao grafica das palavras-chave que mais sdo mencionadas nos
artigos que compde a amostra da pesquisa, com base na aplicacdo da Lei de Zipf. O termo “qualidade” é o que mais aparece nas pesquisas,
demonstrando que os produtos com indica¢Bes geogréaficas sdo tratados com um diferencial pela qualidade. Outras palavras sdo destacadas no
ponto de vista de atributos dos produtos com IG, tais como certificagdo e protecdo. Um outro grupo de palavras predominantes equivalem aos
aspectos dos produtos com IG, tais como produtos alimenticios, ou o tipo de produto como vinho e café, que demonstram ser as indicacdes
geogréficas mais investigadas nesse grupo de trabalhos.

incentives i latin america
global value l:hamm"“mmm“e Slllllv glohalization

agricultural trade —
Standarts compelition

0"9“"" al markets
“ I ansumers
context

meinternational tra &

weemmns cartificationd;cynance

sustainabifity Ly QUGS e e

Figura 02: Nuvem de Palavras
Fonte: Elaborado pelos autores utilizando bibliometrix Rpackage.

Outro aspecto interessante é observar as palavras relacionadas a dimenséo de internacionalizacdo (comércio internacional, exportacéo,
globalizacdo, cadeia de valor global, importacdo, mercado de commodities) e os paises ou regiGes que aparecem em destaque, como 0 caso da
Franca, Espanha, Portugal, e Europa, origens mais tradicionais em indicagdes geogréficas, mas também américa latina, paises como Chile,
Colémbia, México e Brasil que vém sendo alvo de pesquisa que analisa o contexto das IGs em paises emergentes. Por fim, destacam-se termos
relacionados a gestéo das IGs, tais como governanca, administracdo, desempenho, sustentabilidade e inovacao.

A anélise fatorial, baseada nas palavras-chave dos artigos, representa a ordem hierarquica e a relacdo entre as palavras-chave geradas por
agrupamento hierarquico. E possivel identificar a partir do dendrograma, duas vertentes principais, uma que discute as certificacdes na dimens&o
de economia rural, partindo do local para o global, grupo 1, e outra mais abrangente envolvendo o contexto da origem e as dimensdes de gestéo,
competitividade e exportacdo considerada como grupo 2.

Na segunda vertente podemos encontrar ainda a predominancia de pelo menos dois grandes grupos, uma que discute a gestdo e o
desempenho dos produtores envolvidos sobre o aspecto da governancga, inovacdo e desempenho e outro que discute a perspectiva da propriedade
intelectual e o arranjo institucional e politico para internacionalizacdo, a partir dos acordos internacionais, por exemplo. A tabela 02 resume as
possiveis dimensdes identificadas.

Tabela 02: Anélise de clusters

Grupo 1 Do local para o global
. . n « Governanca, inovacdo e desempenho.
Grupo 2 A origem € as dimensGes de gestdo, Propriedade intelectual, arranjo institucional e politica para
competitividade e exportacgéo. A
internacionalizacdo.

Fonte: Elaborado pelos autores

O mapa tematico, apresentado na figura 05, é elaborado com base em co-palavras, sendo desenvolvido um grupo de palavras considerados
temas. O eixo vertical representado pela densidade mede a forga dos elos internos dentro do cluster representado por um tema. Ja o eixo horizontal
representado pela centralidade mede a forca dos elos entre o tema e outros temas no mapa.
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Figura 05: Mapa Tematico
Fonte: Elaborado pelos autores utilizando bibliometrix Rpackage.

Do lado direito, no quadrante superior estdo os temas motores, tal como governanca das indicacdes geograficas e no quadrante inferior os
temas bésicos, envolvendo qualidade, exportacao e aspectos locais como desenvolvimento rural e a regido da unido europeia que € a mais tratada
nos estudos. Do lado esquerdo, no quadrante superior estdo os temas muito especializados, que envolvem principalmente as 1Gs e as
internacionalizaces, sugerindo uma possivel dificuldade para generalizacdo dos assuntos tratados sobre o tema e no quadrante inferior os temas
emergentes, envolvendo origem e a performance das indicacdes geogréaficas.

Pode-se identificar, ainda, na Figura 06, a rede co-ocorréncia de palavras nos resumos dos artigos selecionados, baseados em niveis de
proximidade e intermediacdo. E possivel identificar 2 grupos de colaboracdo, o grupo destacado em azul estabelece ligagcdo de palavras
concernentes a indicacdes geograficas e comércio, internacionalizacdo e paises e o0 outro grupo, destacado em vermelho, relaciona produtos,
atributos e os casos estudados nos artigos.
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Figura 06: Rede co-ocorréncia
Fonte: Elaborado pelos autores utilizando bibliometrix Rpackage.
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A tabela 03 mostra os 10 paises que foram mais citados nos trabalhos, como ambiente de estudo dos trabalhos empiricos. A Italia domina
a lista com 105 citacGes. Ja a tabela 04 mostra a producédo cientifica por pais, que representa o pais de origem dos autores, onde é possivel
visualizar que a Italia também tem o maior nimero de publicacdes, seguido da Franca e Espanha. Por sua vez, a figura 07 demonstra a colaboragéo
entre os paises dos autores. A sigla MCP (Multiple Countries Publication) mensura a intensidade da colaboracéo internacional, indicando, para
cada pais, a existéncia de pelo menos um co-autor de diferente pais. Ja a sigla SCP (Single Country Publication) simboliza que ndo foram
estabelecidas parcerias com outros paises para a producdo cientifica dos artigos. Desse modo observa-se 0 baixo ou quase nulo nivel de
colaboracéo nos artigos sobre o tema.

Tabela 03: Paises mais citados Tabela 04: Producéo cientifica do pais

Pais Citacbes Media Pais Freq.
ITALIA 105 75 ITALIA 33
ESPANHA 57 8,14 FRANCA 18
CHILE 52 17,33 ESPANHA 18
ALEMANHA 39 9,75 MALASIA 11
EUA 29 14,5 AUSTRALIA 10
ARGENTINA 25 25 ALEMANHA 8
AUSTRIA 23 11,5 EUA 8
GRECIA 23 23 BELGICA 7
FRANCA 18 6 COLOMBIA 7
CHINA 17 5,67 HUNGRIA 7

Fonte: Elaborado pelos autores. Fonte: Elaborado pelos autores.
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(=]

N. of Documents
Figura 07: Paises dos autores e colaboracéo
Fonte: Elaborado pelos autores utilizando bibliometrix Rpackage.

Ap0s a andlise bibliométrica, em que foi possivel tracar um panorama geral do estado da arte sobre I1Gs e internacionaliza¢do nos ultimos
10 anos, verificou-se as publicagdes com maior nivel de relevancia, conforme o método InOrdinatio (Pagani et al., 2015). O artigo com maior
impacto, conforme o ranking de relevancia do método InOrdinatio, foi o trabalho de Menapace et al., (2011), seguido do estudo de Bowen (2010)
e Mancini (2013).

Por conseguinte, foi procedida a leitura dos 30 trabalhos de maior relevancia de modo a tragar um mapeamento da literatura, com os temas
principais e agenda futura de pesquisa. Os temas principais foram classificados a partir das propostas e principais achados dos artigos analisados.
Pode-se observar que a literatura sobre indicacdes geogréaficas e 0 mercado internacional séo extensas e em eixos tematicos variados, embora
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ainda exista uma caréncia de estudos que tratem especificamente das vantagens ou desvantagens da certificacdo no processo de
internacionalizacdo. Desse modo com base nos artigos selecionados, estruturou-se os estudos em 6 dimensdes principais, conforme esbogado no
quadro 05.

Quadro 03: Dimens0es Pricipais

Macro Temas Principais Autores
variavel
1 Preferéncia dos Consumidores em Menapace et al., 2011; Kizos & Vakoufaris, 2011; Duarte
mercados internacionais Alonso, 2015; Ingrassia et al, 2017
2 Acordos comerciais/ Economia Jena & Grote, 2010; Engelhardt, 2015; Meloni & Swinnen, 2018;
Politica/Diplomacia Chen & Garcia, 2016; Sorgho e Larue, 2014
3 Exportagdo de produtos para mercados Mancini, 2013; Agostino, 2014; Quifiones-Ruiz et al, 2015;
emergentes Agostino e Trivieri, 2016
4 Competitividade entre os clusters e De francesco. 2012; Torok & Jambor, 2016; Marescotti &
performance Belletti, 2016; Sarturi et al, 2016
5 Estratégia de desenvolvimento / Bowen, 2010; Treguear et al, 2016; Rhamah, 2017; Quifiones
governanga territorial Ruiz, 2018; Calboli, 2015
6 Sustentabilidade e inovagéo para sistemas Sanchez-Hernandez, 2010; Clark & Kerr, 2017; Blakeney, 2017
produtivos locais.

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na primeira varidvel, é possivel alocar estudos que identificam preferéncias do consumidor estrangeiro em relagéo a um produto de origem
de um outro pais (Menapace et al., 2011, Defrancesco et al., 2012). Tais estudos geralmente empreendem abordagens quantitativas e estdo
alocados na area mercadoldgica. Observa-se que a maior parte dos produtos estudados sdo de origem de paises da unido europeia.

Ja na segunda macro variavel é possivel visualizar trabalhos que abordam um contexto historico e legal dos acordos comerciais
internacionais para protecdo das indicagfes geograficas. Os estudos focam na economia politica e diplomacia entre os paises envolvidos. A maior
parte desses estudos tem abordagem qualitativa.

E possivel identificar ainda um grupo de trabalhos que destacam a exportagdo de produtos para mercados emergentes, ou que abordam as
diferencas entre os mercados desenvolvidos e mercados em desenvolvimento. Os estudos argumentam criticamente sobre essas diferencas, mas
ainda negligenciam as abordagens que testam empiricamente os efeitos dos produtos com IGs de paises emergentes.

Destaca-se também uma gama de estudos que abordam a competitividade entre os clusters a partir de analises comparativas entre 0s
mercados de diferentes paises ou ainda comparagdo em 0s produtos com IGs e as commodities ou produtos fortemente industrializados. Nesse
grupo também foi alocado estudos que abordam a performance de determinados produtos, no que tange aos efeitos de exportacéo e insercdo no
mercado internacional.

Observa-se também um outro eixo de trabalhos que abordam as indicacdes geograficas como estratégia para desenvolvimento territorial,
testando os efeitos das IGs no crescimento local, bem como a estrutura de governanca necessaria para alimentar a cadeia de valor global da
indicacdo geografica. Finalmente ha um grupo de trabalhos que tratam da inovacao e da sustentabilidade dos sistemas de IGs e como estes fatores
se intersecionam com a internacionalizacdo dos produtos. As lacunas foram indicadas nos trabalhos analisados que possuem focos contextuais
distintos, mas apontam predominancia de abordagens sobre 1Gs de regifes da Unido Europeia e lacunas que convergem na sugestdo de uma maior
heterogeneidade de regides a serem analisadas.

5 Consideracdes Finais

Nas cadeias de valor contemporaneas, os produtores de pequena escala possuem um processo arduo para obter um posicionamento
vantajoso perante as empresas mais poderosas a jusante, que na qual depende delas transaccionalmente (Tregear et al., 2015). Nesse sentido, as
IGs podem contribuir para melhorar o posicionamento dos pequenos produtores. Sendo assim, o presente estudo buscou realizar um mapeamento
de literatura existente dos ultimos 10 anos sobre o tema indicagdes geogréaficas e internacionalizagdo nas principais bases de indexagé&o de artigos:
Web Of Science e Scopus.

Com base no mapeamento realizado é possivel identificar algumas tendéncias e tracar um panorama para realizacdo de futuros trabalhos.
Verifica-se uma tendéncia para estudos que abordam os mercados emergentes, especialmente a América Latina. Outra tendéncia identificada
corresponde a diferenciagéo entre produtos industrializados, preconizado por Mancini (2013) como produtos “sem lugar” e produtos com IGs,
que representam uma alternativa aos produtos de massa e o apelo para a valorizacéo das tradi¢des e culturas locais.
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Embora mais tradicionais, muitos trabalhos sdo desenvolvidos sobre a estrutura de governanca e desenvolvimento territorial, no ponto de
vista da internacionalizacdo. Também € possivel identificar uma gama de estudos que abordam as rela¢@es diplomaticas dos acordos internacionais
sobre a protecéo de produtos de origem.

Os estudos indicam que as 1Gs se comportam de modo antagdnico nas regides norte (Sanchez-Hernandez et al., 2010; Menapace et al.,
2011 Kizos & Vakoufaris, 2011; Agostino & Trivieri, 2014) e sul globais (Bowen , 2010; Defrancesco et al., 2012; Mancini, 2013). Enquanto a
maior parte dos estudos de IGs europeus e norte-americanos comprovam a eficacia da denominacéo de origem para comercializacdo dos produtos,
os estudos empiricos do sul global (América Latina, Africa) deixam duvidas do beneficio comercial de registrar a indicacdo geografica dos seus
produtos. 1sso evidencia que somente as IGs ndo sdo capazes de impulsionar os mercados em desenvolvimento e que politicas publicas e acdes
de internacionalizacdo sdo necessarias para fomentar o mercado de indicacdo geogréfica do sul global.

Como agenda para futuros trabalhos, sugere-se: (1) O localismo alimentar e o terroir podem estar ligados a fetichizacdo do trabalho e ao
apagamento total em favor dos “imaginarios agrarios” (Guthman 2004; Besky, 2014). Seria interessante mais abordagens sobre o paradoxo entre
imaginarios de consumo e as condi¢des materiais que os produtores produzem. (2) Existe um abismo colossal entre o escopo das indicagdes
geogréficas pioneiras advindas do velho mundo (Europa) e dos paises em desenvolvimento (Bowen, 2010; Mancine, 2013), € pertinente
abordagens que explorem os paises emergentes, que sao citados, mas ndo estudados empiricamente. Nesse sentido, a direcdo dos estudos pode
investigar a maneira pela qual os atores da cadeia de abastecimento definem a qualidade, a maneira como a IG valoriza o terroir da regiéo, a for¢a
do empoderamento dos produtores e da coesdo da coletividade para organizacdo da indicacdo geografica. Outro aspecto pertinente é tratar do
arranjo institucional e legal dos paises emergentes para fortalecimento das indicagdes geograficas. (3) Do ponto de vista econdmico, poucos
estudos avaliam os custos de transacdo determinar a contribuicédo liquida da 1G para os lucros, uma vez gque 0s custos associados a implementacgéo
de um IG, como uma estratégia orientada para o mercado, podem superar 0s beneficios de tal orientacdo, principalmente em paises em
desenvolvimento (Fagundes et al., 2012). Nesse sentido, sugerem-se estudos que avaliem o custo oportunidade da implementacdo das IGs, bem
como os determinantes para determinadas regides apresentarem um maior poder de abrangéncia, que podem ser relacionados a fatores da propria
natureza dos produtos, bem como fatores econémicos, sociais, ambientais, institucionais, dentre outros.

Em suma, as lacunas encontradas demonstram que a direc&o de novos estudos sobre o assunto pode aprofundar a compreensao da dinamica
de internacionalizacdo das cadeias dos produtos de origem, a partir do ponto de vista da percep¢do do consumidor doméstico e ndo doméstico,
disposicdo dos consumidores em valorizar e pagar mais pelo produto de origem, bem como da disposi¢cdo de comerciantes internacionais em
enfatizar o produto de origem. As caracteristicas e demanda por desenvolvimento das indicacfes geogréaficas de paises emergentes e de paises
latino-americanos consistem nas principais tendéncias dos estudos e somadas com o debate entre a valorizacdo regional e o processo de
internacionalizacdo como estratégia para o desenvolvimento formam uma agenda de pesquisa.

Nesse sentido, a agenda de estudos futuros inclui a avaliacdo das indicacdes geograficas como ferramenta estratégica estratégia para
internacionalizacdo, principalmente em paises em desenvolvimento, incluindo papéis defensivos, em funcdo da protecdo de uso do nome
geografico e papéis ofensivos em razdo da diferenciacao e singularidade e reputacéo de origem.

Finalmente, cabe ressaltar que o artigo possui implicagdes praticas gerenciais, tendo em vista que os temas tratados demonstram insights
sobre 0s aspectos relevantes a serem considerados na gestdo de valor das indicacGes geograficas. H4 uma crescente demanda por produtos com
essa distin¢do, principalmente em nivel global, com a valorizacdo de produtos tradicionais e artesanais, mas é preciso levar ao consumidor o
conhecimento e acesso a esses produtos com planejamento e um adequado esquema de governanca. As relacdes bilaterais entre os paises também
sd0 essenciais para a orientacdo mercadoldgica internacional dos produtos de origem. Ademais, estes dependem além do esforgo coletivo dos
produtores envolvidos, de politicas publicas adequadas e de uma fluidez entre os elos envolvidos na cadeia global de valor.

Do ponto de vista da literatura sobre 1Gs e internacionalizacéo, verifica-se implicacdes para futuras abordagens sobre o tema. Em geral é
possivel identificar um alinhamento entre as abordagens de indicacfes geogréaficas e internacionalizacdo, mas as frentes de estudos sdo muito
heterogéneas, sendo incipientes abordagens que tratam empiricamente sobre as indicacBes geograficas como estratégia para orientacao
internacional, sem que esta perca suas nuances e caracteristicas principais de distin¢do, que oriunda de seus aspectos naturais, culturais e
artesanais.
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